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LES PRINCIPALES TENDANCES REPEREES SUR 

BIOFACH 2010 
 
 
Préambule 
 
Le travail présenté est le fruit d’une collaboration des 3 structures partenaires d’Organics 
cluster : PEACRITT, CCI 26 et Bioconvergence. Il est le résultat de 3 jours de présence sur 
le salon qui en dehors de cette veille ont été l’occasion de rencontrer de nombreux acteurs 
de la filière et notamment de nombreux regroupements d’entreprises proche du concept de 
cluster développé depuis 2006 en Région Rhône-Alpes. Cette veille réalisée sur le salon 
Biofach a pour objectif de vous donner une première impression du salon sur lequel vous 
envisagez peut-être d’exposer, de vous informer des tendances de consommation 
observées sur le salon, des ingrédients souvent rencontrés…Nous espérons ainsi vous offrir 
l’occasion de bénéficier de nouvelles idées, d’avoir une vision de la concurrence et de juger 
de l’opportunité d’exposer à Biofach dans les prochaines années. Nous assumons bien 
entendu une certaine subjectivité dans le traitement de l’information inhérente à ce type 
d’exercices. Nous vous souhaitons une excellente lecture. 
 
Biofach : salon incontournable malgré une légère ba isse de fréquentation 
 
 
Biofach est le plus grand salon européen des produits biologiques. Il se déroule en parallèle 
avec le salon Vivaness dédié à la cosmétique biologique. Il reçoit en moyenne 45 000 
visiteurs par édition.  3 halls sont réservés aux produits agro-alimentaires Allemands et 4 
halls sont dédiés aux exposants internationaux. 1 hall est dédié au vin et à l’huile d’olive. 
Depuis 2 ans, le salon propose un espace textile dédié. Enfin, 1 hall est consacré au salon 
Vivaness (cosmétique biologique).  Avec 43 500 visiteurs cette année contre presque 47 000 
visiteur l’année passée (source : Nuremberg Messe), le salon Biofach a connu une légère 
baisse de fréquentation. Les visiteurs étrangers représentent 38% des visites. Le nombre 
d’exposant était lui aussi en baisse (2557 contre 2733 en 2009). Il faut cependant considérer 
les variations cycliques qu’a toujours connu le salon. Cet évènement reste un lieu de 
rencontre privilégié pour le secteur des produits biologiques. Ainsi, les exposants Rhonalpins 
des hall alimentaires ont confirmé la qualité des contacts établis sur le salon.  
Il reste de ce salon l’impression que les halls thématiques développés autour de l’offre 
alimentaire (Textile, Vin et même Cosmétique) ont été cette année peu fréquentés.  
L’impression globale est donc plutôt favorable  à l’alimentaire biologique comme si le secteur 
se recentrait sur le cœur du marché des produits biologiques. Cela confirme surtout que l’on 
ne peut plus considérer que le secteur des produits biologiques est insensible aux aléas 
économiques. Le salon laisse une impression de dynamisme indéniable mais avec une 
croissance plus faible. 
 
Comment exposer sur Biofach ? 
 
Le comité de promotion des produits agroalimentaires de Rhône-Alpes (R3AP) propose 
chaque année aux entreprises Rhonalpines de se regrouper sur le stand France. 
www.R3AP.com. Attention adhésion obligatoire. 
 
Vous pouvez par ailleurs réserver un stand en direct auprès des organisateurs, le salon 
ayant un interlocuteur francophone sur Paris. www.biofach.de 
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La dynamique cluster sur le salon Biofach 
 
Le salon Biofach a été pour Organics cluster l’occasion de rencontrer d’autres grappes 
d’entreprises pour échanger sur les actions mises en œuvre. 
Il ressort que les organisations de type cluster se développent partout en Europe. Nous 
avons notamment identifié de potentiels partenaires dans les pays suivants : 

·  Danemark : Projet de mission commerciale 
·  Pologne : un cluster bio vallée existe depuis 3 mois 
·  Turquie : un regroupement d’entreprises alimentaires travaille à la mise en œuvre 

d’un Organic cluster 
 
Enfin, l’AIAB (Association de l’Agriculture Biologique Italienne) développe un concept 
intéressant de Bio district sur la zone du parc naturel national « del cilento e vallo di diano » 
dans la région de Campanie (Sud de l’Italie). Dans cette zone, certaines villes se sont 
particulièrement engagées à contribuer au développement de l’agriculture biologique et 
bénéficie du label « Citta del bio ». L’introduction d’aliments bios dans la restauration 
collective est favorisé. Ce concept est même étendu aux plages du littoral ! 
Un sentier parcourant la région est par ailleurs organisé pour visiter les fermes bio. Pour plus 
de renseignements : http://www.biodistretto.it/ 
 
 

LES PRODUITS ALIMENTAIRES : DES ATTENTES 
SOUVENT PARADOXALES 

 

1. ENTRE PLAISIR ET SANTE 
 
Nous avons repéré sur le salon des produits gourmands afin de satisfaire les envies du 
consommateur. Il est intéressant de voir que les mentalités évoluent que le bio n’est plus 
assimilé nécessairement à la diététique mais que les produits plaisirs ont belle et bien une 
place sur le marché pour satisfaire une cible particulière. Des produits invitant à un retour 
aux  douceurs de l’enfance comme les bonbons et d’autres sur un mode plus raffiné avec 
des saveurs plus délicates et recherchées telles que les pâtes à tartiner capuccino ou 
chocolat noir. 
 

LES PRODUITS PLAISIR 
 
Des sucreries de toutes les couleurs et pour tous l es goûts : 
 

 
Figur e 1 : Georg Rösner - Suisse - 
www.roesner-vertrieb.de  
 

 
Figure 2: Biomoments par Cerdan –
Espagne- 
www.carameloscerdan.com  



 

3/17 

Et pour les envies de salés :  
 

Différentes saveurs sont 
proposées :  
- chips crème et oignon 
- chips salé au vinaigre 
- chips faiblement salé 
 
Mais aussi une sauce au 
Wasabi pour les 
accompagner 
 
 
Figure 3 : Biona - Grande 
Bretagne - 
www.biona.co.uk  

 
 
 
Pour les gourmets gourmands, des pâtes à tartiner a ux saveurs élaborées 
 

 
Figure 4 : Brinkers food - Pays Bas - www.brinkers.com  
 
 
 
 

 
LES PRODUITS SANTE 

 
 
Les produits Plus ou Avec (Probiotic, Oméga 3 etc…)  
 
Afin de satisfaire les recommandations nutritionnelles, il est parfois judicieux de 
complémenter certains produits comme le lait de soja, souvent pris en remplacement du lait 
de vache avec du calcium puisque le soja en ait dépourvu. 
 
Certains industriels ont même créées des gammes spécifiques de produits répondants aux 
meilleures qualités nutritionnelles et assurant ainsi des promesses santé. Ainsi 
Kärntnermilch a créé une gamme Bio + de ce type regroupant différent produits laitiers tels 
que le beurre, les fromages, les yaourts, la crème ou l’on retrouve par exemple des 
probiotics dans les yaourts et un taux de matière grasse faible. 
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Figure 5 : Isola bio - Italie - www.isolatbio.it  

 
 

 
Figure 6 : Bioline -Belgique -
www.bioline.be.fr  
 

 
 
Figure 7 : Bioline -Belgique - 
www.bioline.be.fr  
 
 

 
Figure 8 : Kärntnermilch - Autriche - 
www.kärntnermilch.at  

 
Figure 9 : Kärntnermilch - Autriche - 
www.kärntnermilch.at  

 
 

 
 
 
 
 Figure 10 : Boisson bio Vita Biosa aux plantes « p robiotiques »- 
Danemark - www.biosa.dk  
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Les produits Sans (sans lactose, sans gluten, sans cholestérol, sans sucre …) 
Lors de régimes particuliers de santé comme les intolérants au gluten ou les personnes au 
système cardio-vasculaire sensible, il est indispensable de faire attention à certains 
ingrédients comme le gluten, le lactose ou le cholestérol. Par ailleurs, d’autres font 
simplement attention à leur ligne en veillant à consommer des produits pauvres en matière 
grasse et/ou sans sucre. 
 
 
 
 

 
 
Figure 11 : Bio-Darma – Espagne – www.bio-darma.com  
 
Bio Darma  propose une gamme de biscuits raffinés, tous réalisés avec de l’huile d’olive ce 
qui leurs permets d’être sans lactose et sans cholestérols.  
 

 
Figure 12 : Isola bio - Italie - www.isolatbio.it  
 
Isola Bio  propose ici une gamme de laits végétaux qui cible directement les femmes avec 
des couleurs vives et des noms évocateurs. Il dépasse les promesses santé pour laisser 
sous-entendre des promesses beauté.  

 
 
Ballybrado  propose une gamme de barres énergétiques «  bon 
pour la santé » avec des omégas 3 et omégas 6, complexes 
vitaminés, antioxydants, anti-inflammatoires  
 
Figure 14:  Booster Energy  – Irelande- www.ballybrado.com  
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L’ALLIANCE ENTRE PLAISIR ET SANTE 
 
Créée par deux papas soucieux de la santé de leurs enfants aux Etats-Unis, Yummy Earth  
propose a été primé aux 21e Winning Flavors en Amérique dans la catégorie  sucrerie  sans 
Gluten et sans allergène. Les bonbons sont réalisés avec de vrais jus de fruits et affichent 
des propriétés nutritionnelles intéressantes : 
 
 
 

 
Figure 13 :Yummy Earth – USA – www.yummyearth.com  
 
Klingele Chocolade  allie les propriétés la canneberge et de l’airelle au plaisir du chocolat. 
La canneberge contient des polyphénols, des antioxydants et des minéraux. L’airelle dispose 
d’un taux de vitamine C et d’antioxydant élevé ainsi qu’un bon score ORAC (mesure du 
pouvoir antioxydant). 
 
  

 
Figure 14 : Klingele Chocolade - Belgique - www.klingelechocolade.be  
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2. NATURALITE ET TECHNOLOGIE 
 

 
Figure 14 : Bio4you - Portugal - www.4bioinova.com  
 
Bio4you  propose une large gamme de  fruits et légumes lyophilisés. Cette technologie 
permet de conserver ces produits frais tout en préservant les qualités structurelles, 
organoleptiques et nutritionnelles des aliments sans utiliser d’additifs et de conservateurs. Il 
suffit de réhydrater le produit entre 2 et 8 mn pour pouvoir le consommer.  
 
Ci-dessous, vous trouverez quelques exemples de formulation et d’inclusion réalisées avec 
ces fruits lyophilisés réalisées par Paradies Früchte 
 

 
 

 
Figure 15 : Paradies Früchte – Allemagne – www.paradies-fruechte.com  
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3. SIMPLICITE ET FONCTIONNALITE MAIS VARIETE 
DANS LE CHOIX 

 
Les Kits :  
 

  
Figure 16 : Ole Bio – Espagne – www.olebio.com  
 
 

 
Figure 17 : Springlife – Chine – www.spinglife.com.cn  
 
Le Kit est un concept intéressant qui simplifie le choix du consommateur. De plus, à 
l’intérieur du Kit les produits sont pratiquement prêts à l’emploi, il suffit de réchauffer 
quelques minutes le produit avant dégustation. Springlife propose aussi un large assortiment 
de nouilles et de soupes instantanées comme des nouilles à la carotte, à l’épinard ou encore 
au piment. 
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Figure 18 : Springlife – Chine – www.spinglife.com.cn  
 
 
Les Prêts à l’emploi :  
 

 
 

 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Figure 19 : Karry –Danemark: Soupes, mayonnaise et rémoulades 
www.gallafood.dk/gb-produkter.html  
 

Figure 20 : Fields of flavour - Soupe instantanée - 3min 
 www.fieldsofflavour.com 
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4. INDIVIDUALISME ET PROTECTION DE LA PLANETE 
 

INDIVIDUALISME 
 

 

 
 

  
Figure 23 : SOBBEKE – Allemagne - www.soebbeke.de  

 
 

 
 
 
 

Figure 24 : SKEE IS - Crème glacée –pot individuel – 
Danemark -  – www.skeeis.dk  

 
 
 
 
 

 
Avec un mode de vie de plus en plus nomade et urbain, les consommateurs apprécient les 
produits bio en portions individuelles comme les barres de céréales que l’on peut glisser 
dans son sac.  On retrouve aussi des smoothies et des « cafés latte » que l’on peut déguster 
tout en allant au travail. Ces produits génèrent cependant plus de déchets du fait des 
emballages individuels que les formats classiques, et sont de plus bien souvent réalisés 
avec du plastique. 
 

Figure 22 : Randimpak – Equateur – 
wwwfundamyf.org  

 

Figure 21 : Biona - Grande Bretagne – 
 www.biona.co.uk  
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PROTECTION DE LA PLANETE 
 

Au-delà de la certification Bio, les emballages respectueux de l’environnement sont un 
argument de vente  

 

 
Figure 25 : Oelingegaard - Danemark -  www.oelingegaard.dk  
 
Oelingegaard   a mis en place en place un emballage léger à base de craie et communique 
largement sur sa démarche de respect de l’environnement  sur le facing de l’emballage - 
slogan : consommer avec une bonne conscience – 
Fabricant emballage – Suède -  www.ecolean.com 
 

 
  

 
Rynkeby communique sur le produit en comparant les 
bouteilles de verre et plastiques (CO2, transport).L’entreprise 
propose un emballage en carton, conditionnement aseptique 
avec feuille aluminium intérieur, sans refroidissement –  
 
 
 
 
Figure 26 : Rynkeby - Danemark -  
http://www.rynkeby.dk/Default.aspx?ID=1700  
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Figure 27 : Laboratoire Scientia Natura - Suisse -  http://www.laboratoires-scientia-
natura.ch/fr/gamme-detergent-biologique.php  
 
Les laboratoires Scientia Natura mettent en avant les circuits courts de distribution pour 
limiter leur empreinte carbone.  
 

  
Figure 27 : Bio-Gastro - Allemagne -  www.bio-gastro.de  
 
Bio Gastro :  gamme spécifique à la RHF avec de gros conditionnements : yaourt, crème 
fraiche, crème chantilly, lait, fromage blanc en 5-10kg  
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6. LES INGREDIENTS A L’HONNEUR 
 
 
Le chanvre  :  
 
riche en oméga, sans gluten, sans cholestérol, sans lactose, source de minéraux. 
 

  
 
Figure 28 : Gamme de Chips « bien-être » à base de chanvre.  
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

Figure 29 - Gamme graine décortiquée, Huile  de 
chanvre, Poudre protéiné pour mélanger yaourt, 
smouthie, salades. www.farmbenesis.com  (Canada) 
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La sève de bouleau 
 

 
 

  
 
 
 
 
 
 
 

 
La Fleur de Sureau 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

Figure 3 0 - Produit Nordi c Koivu - (Finlande)   
Boisson là la sève de bouleau longue conservation, sans 
alcool ni traitement á chaud et ne contient ni additifs ni 
conservateurs. 
www.nordickoivu.fi 

Figure 31- Crème glacée à la sève de 
bouleau - www.isfraskaroe.dk/en/ 

Figure 32 : Jus de fruit concentré à diluer 
- www.sunprojuice.dk 
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Le cactus   
 
 

 
 
 
 
Extrait de peau et pépin de raisin rouge : 

 
 

 
 
 

Figure 33 : Jus de fruit à base 
de cactus- Renforce les 
défenses immunitaires. 
www.biokay.dk 

Figure 34 : BIO-GRAPE- Sauce chili 
aux extraits de peau de pépins de 
raisins rouge, pour servir avec de la 
viande. Anti-oxydant (ORAC : Oxygen 
Radical Absortion Capacity) 
www.biogrape.com (Australie) 
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LES TENDANCES SUR LES COSMETIQUES 
 
Les produits cosmétiques accentuent également les aspects santé et fonctionnalité : santé 
de la peau,: anti-age, anti-oxydant, , traitement impureté, traitement PREVENTION, 
vitamines 
 
Santé … de la peau :  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
La ligne Baby et femme enceinte :  
Détergence, textile, cosmétiques. Des marques 

dédiées à cette cible consommateur- « Sante, sécurité, future, respect de 
l’environnement » 
  

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Figure 35  : Loisier bio -eco cosmetics Naturel 
et Oméga 3+6+9 – www.loisier.gr  

Figure 37: Gamme Bio Plasis «  Baby 
Right » (Grèce) 
www.bioplasis.com/en/index.php/product
s/list/category/baby_rights  

Figure 36  : Gamme «  Happy Future  »- 
Hypoallergébique www.biobabypflege.de  
(Allemagne) 

Figure 38: Gamme Femme enceinte et 
jeune maman (Allemagne) 
http://www.natuerlich-cosmetics.com/   
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Parfum naturels et Bio – luxe  
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 
 

Figure 39: Gamme détergence dédiée aux 
enfants et aux personnes allergiques- 
www.sonett.eu  

Figure 40: Parfum naturels - www.sharini.com  (France)  
Slogan : « Le luxe respectueux de l’environnement » 
 


