
ECOZEPT 
 

 
Type de structure : 
Bureau d’études / Consultants 
 
    

Coordonnées 
 

Adresse : 15 rue Albert Leenhardt .............................................................................................. 

Code postal : 34000 ........ Ville : Montpellier........................................ 

Tel : 04 67 58 42 27 ......................................... Fax : 04 67 58 42 27.......................................  

E-mail : schaer@ecozept.com   Site Web : www.ecozept.com  

Personne ressource pour les entreprises bio : Burkhard SCHAER.......................................... 

 

Présentation générale de la structure (10 lignes maxi) 
 

Ecozept est un bureau d’études franco-allemand, spécialisé dans le marché bio. Créée en 
2000, l’entreprise propose des études de marché et du conseil en mise en marché pour 
différents types de clients : entreprises privées, institutions publiques et semi-publiques, 
organismes de recherche… 
 

L’équipe de 12 experts en agronomie, économie, développement durable et marketing 
animent les décisions des entrepreneurs et participent dans les réseaux d’expertise. Motivés 
par les valeurs du bio nous cherchons des solutions pragmatiques et pratiques avec l’objectif 
de rendre les filières plus efficaces et plus équitables................................................................... 
......................................................................................................................................................  
 
 

Offres de services pour entreprises du secteur Bio (10 lignes maxi) 
 

Descriptif - Prestations : .............................................................................................................. 
 

Etudes de marché : quantitatives, qualitatives, dans toute la filière bio : agriculteurs, 
transformateurs, grossistes, commerçants, consommateurs. Interviews d’experts, mise en 
valeur de données primaires et secondaires, Focus Groups, Tests produits/ Marques, enquêtes 
assistés par ordinateur, analyses du marché et de la concurrence. Tout ceci dans les domaines 
des matières premières, de l’alimentation et du non-alimentaire (cosmétiques…) ...................... 
 

Conseil stratégique : positionnement stratégique de l’entreprise et de ses marques, choix des 
groupes-cibles et des canaux de distribution, lancement et relancement des marques, stratégies 
en approvisionnement, commercialisation et communication, ...................................................  
....................................................................................................................................................... 
....................................................................................................................................................... 
  
 


